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ElManualdeldentidad Corporativarecogeloselementos
constitutivos de la Identidad Visual de, TERRANOVA

Como elementos constitutivos establecemos las
pautas de construccion, el uso de las tipografias y las
aplicaciones cromaticas de la marca.

Laconsolidaciéndelaimagende TERRANOVA necesita
de una atencién especial a las recomendaciones expuestas
en este Manual, como documento que nos garantiza
una unidad de criterios en nuestra comunicacion y
difusion publica.

ElManual delaMarcadebeserportantounaherramienta
“viva"y presente en todas las aplicaciones de la marca
corporativa, y su convivencia con sus Productos.

Las directrices que contiene este documento no
pretenden, de ninguna manera, restringir la creatividad
de la empresa, sino ser una guia que abra nuevas
posibilidades creativas de comunicar su propia esencia.
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1. LA MARCA

TERRANOVA es una empresa, con una personalidad Unica.
Nuestro estilo de comunicaciéon visual debe ayudar a
transmitir el compromiso, la promesa que hacemos a cada
una de las ventas de nuestro productos.

Se ha creado para TERRANOVA una imagen corporativa que
contiene todos los valores que queremos expresar a través
de la marca.

Liderazgo

Para potenciar las fortalezas existentes en la organizacién
y desarrollar nuevas capacidades orientadas al servicio y al
cliente./ formacion educacional.

Acercamiento

Ofreciendo a los clientes un trato personalizado, humano y

cercano, sintonizando con sus expectativas y estilos de vida,

mostrando en todo momento una vocacién de servicio.
COLEGIO TERRAN OVA

I - Compromiso
m Con el bienestar de los clientes, a través de una excelente

. calidad de servicio y cada vez mejores.
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Responsabilidad

Es un valor que esta en la conciencia de la persona que estudia
la Etica en base a la moral. Adecuada para una empresa del
sector educacional. ya que muestra en su imagen este valor

Una marca bien aplicada es la base mas sélida sobre la que
se genera adhesion, rapida identificacion y vinculacion
con un proyecto de futuro.
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2. CONSTRUCCION Y APLICACION

La marca comercial terranova nace de la union de las

n "

palabras “terra”y “nova”. tierra nueva

La forma principal es la propia palabra de la marca,
una tipografia gruesa y sencilla de formas, da al
logotipo una fortaleza que transmite liderazgo. La
sencillez de sus formas le aportan, proximidad y
compromiso como valores afiados. Almismo tiempo
la union de caracteres y detalles personalizados,
construyen una tipografia personalizada, que aporta
COLEGIO TERRANOV4 a la marca una identidad propia y modernidad,
fundamental para perdurar al paso del tiempo.

Logotipo

Al logotipo principal puede acompaharle en
C OLEG’IO distintas formas el simbolo del escudo
COLEGIO gl

_T Este simbolo se presenta como un elemento sencillo
m p erraNova - de formas suaves y estilizadas. Etimoldgicamente
i Mas que un Colegio ! el significado del simbolo viene dado por la

representacion de 4 iconos:

—TerraNova —
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La flor de lis es un simbolo de poder, soberania, honor
y lealtad, y también de pureza de cuerpo y alma.

Birrete es un gorro con forma prismatica rematado
Logo Simbolo con una borla, usado en actos ceremoniales.

Libro abierto que demuestra como unicono de
la ensenanza y la educacion.

Corona como distintivo de la autoridad real

los servicios generales de la empresa,
se muestran en su slogan “MAS QUE UN COLEGIO”.

COLEGIO TERRANOVA y esta en composicion nos muestra un escudo

p oficial que expone elegancia y liderazgo.
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2. CONSTRUCCION Y APLICACION

El logotipo puede presentarse en diferentes formas,
deformasencilla,acompanado del simbolo de TERRA NOVA
acompanado por el identificador y acompanado por
ambos.

Logotipo+Simbolo

Ademas puede utilizarse una version del logosimbolo

para promocién como grafismo de esta mismo.afiadiendole
caracter y perdurabilidad en la recordacion de la misma.
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Logo Simbolo

COLEGIO TERRANOY,4
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2. CONSTRUCCION Y APLICACION

MODULACION
El logotipo de TERRANOVA se inscribe en una superficie
12x modular de proporciones 12x4.
X El valor “X" establece la unidad de medida. Asi,
— aseguramos la correcta proporciéon de la marca
sobre cualquier soporte y medidas.

COLEGIO TERRANOVy4

i P'W — erra Ova — AREA DE PROTECCION

i Mas queé un Colegio ! Se ha.estableclido un éreell de proteccion en torno al
logotipo. Este drea debera estar exenta de elementos
graficos que interfieran en su percepcién y lectura
de la marca.
La construcciéon del area de respeto queda
determinada por la medida “X", de Siempre que
sea posible, es preferible aumentar al maximo
este espacio separando el logotipo del resto de
elementos de la pagina (textos e imagenes).

2X
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2Xx
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SERIGRAFIA
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CONSTRUCC

SOPORTE DIGITAL
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N

Y APLICACION

TAMANO MINIMO DE REPRODUCCION

Se ha establecido un tamafno minimo de
reproduccion offset de 15 mm. de largo y de 18mm.
para serigrafia.

Para reproduccién en pantalla se aconseja un
tamano minimo de 100 pixeles de largo.

En sistemas con bajos valores de reproduccién,
(relieves, grabados...), se aconseja un mayor tamafo,
atendiendo a criterios técnicos del sistema de
reproduccion y de legibilidad.

Para la forma compuesta del logotipo estos valores
aumentan a 18mm para offset, 20 mm para sergrafia

y 120 px para soporte digital

NOTA EN ESTOS CASOS COLOCAMOS

la frase de slogan pero en la proporciones establecidas

es muy problable que no se leean.
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3. EL COLOR

ROJO El color define un escenario de valores emocionales
C:23/M: 100/¥:77 /K:18 ey e o s aplcacion
R:168/G:24/B: 45 q p .

#A8182D color web

El color principal del logotipo y simbolo de TERRANOVA ,
Rojo y azul como color primario en esta Composicion
y segundario el gris.

AZUL TURQUI

C:100/M: 79/Y:45/K: 47
R:17/G:44 /B:68
#112C44 color web

GRIS
C:48/M:37/Y:36/K:17
R:133/G:135 /B: 136
#858788 color web
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SOBRE NEGRO
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SOBRE AZUL CORPORATIVO
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SOBRE BLANCO
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SOBREROJO CORPORATIVO
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NEGRO SOBRE BLANCO
LOGO COLORES
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SOBRE ENTORNO FOTOGRAFICO CLARO

3. EL COLOR
APLICACIONES CROMATICAS

o+
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BLANCO Y NEGRO FONDO GRIS
LOGO CON INTERVENCION DE 100 %

SOBRE ENTORNO FOTOGRAFICO OSCURO
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4. TIPOGRAFIA

Century SChOOIbOOk ~ Se eligio esta tipografia por su claridad, modernidad
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ y buena legibilidad.
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
1 a 1234567890
Adobe Hebrew _
) ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
a abcdefﬁghljklmnnopqrstuvwxyz
1234567890
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5. USOS NO CORRECTOS

Se recomienda un especial cuidado en evitar usos
no correctos que afectan a alimagen de la Identidad
Corporativa

COLEGIO COLEGIO COLEGIO
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Cambios en la distribucion de los elementos Cambios en los colores Distorsion en su proporcion horizontal.

COLEGIO TERRANOV, CoLEGIO TERRANOY, A

COLEGIO TERRANOY4

w
COLEGIO COLEGIO COLEGIO

—TerraNova — —TerraNova — TerraNova
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0

@

Distorsién en su proporcion vertical Cambios en la tipografia Eliminacion de elementos del logotipo
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TARJETAS DE VISITA

6. PAPELERIA
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D (300) 3455 555

[\ terranova@gmail.com

\J
\\ 00000000

Mirza lian

Psicologa

direcion 000000000000000000
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CARTAS

6. PAPELERIA
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COLEGIO TERRANOy,4

IMAGEN ARANDA S.C. - Domicilio en Plaza Mayor 12, 2°B - 09400 Aranda de Duero (Burgos) - CIF. G-09412842
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/7. UNIFORMES
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Para lograr una mejor comprensién de esta Manual, se exponen a continuacién las definiciones mas comunes de los términos empleados.

IMAGEN CORPORATIVA

La percepcidn que una determinada persona o un colectivo tienen
de una Entidad. Es la imagen mental ligada a una Corporaciéony a
lo que ella representa.

IDENTIDAD CORPORATIVA

El conjunto de caracteristicas especificas y personales de una
Entidad, las cuales crean una forma perceptible y memorizable de si
mismay la diferencian de los demas entidades. El término Identidad
Corporativa, por el que entendemos su caracter especifico,
implica todo lo que una empresa representa: sus productos, su
comunicacion, sus inmuebles...

IDENTIDAD VISUAL

La parte visible de la identidad de una empresa. A menudo
se utilizan de manera indiscriminada Identidad Corporativa e
Identidad Visual. No obstante, la primera se encuentra en un plano
superior a la segunda.

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

Conjunto de normas que regulan el uso y aplicacién de la Identidad
Corporativa en el plano del disefio.

LOGOTIPO O MARCA
Laconjunciondelosdistintos elementos que componenlaidentidad
visual de la empresa: logotipo, simbolo/anagrama y color.
SIMBOLO O ANAGRAMA

Elemento grafico que simboliza la empresa y contribuye a mejorar
su identificacion.

TIPOGRAFIA CORPORATIVA

Tipo de letra que se utiliza de forma vinculante para escribir los
textos relacionados con la Imagen Corporativa. La normalizacion
de la tipografia es un factor adicional en todo programa de
Identidad Visual. Busca conferir unidad y armonia en todas las
presentaciones.
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